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PARKELANDSCHAFT
SCHWEIZ

Das Nefzwerk Schweizer Parke konnte 2017 auf zehn erfolg-
reiche Jahre zurlckblicken, in welchen sich eine vielfaltige
Parkelandschafft entwickelt hat: Seit der Grundung im Jahr
2007 haben 16 Parke den Betrieb aufgenommen, zwei sind
Parkkandidaten. Trotz dieser positiven Resultate ist die Par-
kelandschaft zu Beginn des Jahres 2017 gepragt vom Verlust
des flachenmassig grossten Parkprojektes in der Schweiz:
des Parc Adula. Das von der reinen Stimmenzahl her knappe
aber in Bezug auf die Kernzone doch sehr deutliche negative
Ergebnis ist nicht nur auf der Karte augenfallig, sondern hat
auch in den Képfen aller Personen, welche mit und fur Parke
arbeiten, Spuren hinterlassen.

Auch auf das verbliebene Nationalparkprojekt des Locarnese
(PNL) hatte das Abstimmungsergebnis im Adula seine Aus-
wirkungen. Obwohl das PNL schon immer eine vollig andere
Kommunikationsstrategie gefahren ist, hat sich dieser Unter-
schied unter dem Eindruck der Ergebnisse im Adula noch pro-
nonciert. Das PNL kommuniziert im Wesentlichen seine Pro-
jekte und Aktivitaten. Die Promotion des Projektes selber wird
von politischen Vertretern der Parkgemeinden gemacht. Die
Veranstaltungen zum Entwurf der Charta unterschieden sich
deutlich von denjenigen im Parc Adula. Es gelang, die Veran-
staltungen in einem konstruktiven Sinn zu gestalten und po-
lemische Auseinandersetzungen zu vermeiden.

Positiv entwickelte sich auch die Zusammenarbeit zwischen
dem Parkprojekt, dem Kanton Tessin und dem Bundesamt fur
Umwelt (BAFU). Diese verlief sowohl im Hinblick auf recht-
liche Fragen, aber auch auf die Zusammenarbeit mit Italien
im Hinblick auf eine mégliche Ausweitung der Kernzone sehr
erfolgversprechend.

Naturpark Schaffausen— Seit 1. Januar 2018 im Betrieb

Auf der Ebene der Regionalen Naturpérke ging der Regiona-
le Naturpark Schaffhausen auf den 1. Januar 2018 in Betrieb.
Erstmals gibt es in der Schweiz einen Regionalen Naturpark,
der grenziberschreitend 2 Auslandgemeinden integriert.

Auch auf der Ebene der neuen Projekte steht mit dem Natur-
parkprojekt Rafikon ein grenziberschreitendes Projekt im Fo-
kus, in diesem Fall sogar Gber drei Lander (A, CH, LIE). Weitere
Projekte fur Regionale Naturpéarke gibt es im Zurcher Bergge-
biet und im Val Calanca. Bei Letzterem ist gewissermassen aus
den Trimmern des Parc Adula ein Projekt flr einen Regiona-
len Naturpark entstanden, nachdem dort bereits das National-
parkprojekt auf grosse Unterstltzung zahlen konnte.

Im Bereich der Naturerlebnisparke hat der Parc naturel péri-
urbain Jorat sein erstes Jahr als Kandidat erfolgreich genutzt
und klare Konturen gewonnen. Vor allem wurde an der Kon-
zeption der Kernzone gearbeitet. Hier regt sich aber auch
Widerstand gegen die zu erwartenden Einschrankungen. Im
Raum Bern arbeitetet ein Initiativkomitee in der Stadt Bern an
einer Kandidatur.

Ganz grundsatzlich ergibt sich fur die Parkkategorien eine
Zweiteilung. Die Kategorie Regionale Naturparke ist - trotz
Scheiterns einiger Projekte — generell sehr erfolgreich. Dage-
gen haben die Parke mit Kernzonen (d.h. Nationalparke/Natu-
rerlebnisparke) und entsprechend hohen Schutzansprichen
Schwierigkeiten, im bestehenden Bottom-up-System erfolg-
reich zu sein.

Karte der Schweizer Parke (Stand 1. Januar 2018)
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Schweizerischer Nationalpark 13 Naturpark Beverin GR (seit 2013)
1 Schweizerischer Nationalpark GR (seit 1914) 14 Parc du Doubs JU/NE/BE (seit 2013)

15 Parc Jura vaudois VD (seit 2013)
16 Naturpark Pfyn-Finges VS (seit 2013)
17 Regionaler Naturpark Schaffhausen SH, CH/D (seit 2018)

Regionaler Naturpark
UNESCO Biosphare Entlebuch LU (seit 2008)

Naturpark Thal SO (seit 2010)
Biosfera Val Mustair GR (seit 2011)

3 Naturerlebnispark
4
5
6 Jurapark Aargau AG/SO (seit 2012)
7
8
9

18 Wildnispark Zurich Sihlwald ZH (seit 2010)
19 Parc naturel périurbain du Jorat VD (Kandidat)

Landschaftspark Binntal VS (seit 2012)
Parc régional Chasseral BE/NE (seit 2012)
Naturpark Diemtigtal BE (seit 2012)

10 Parc Ela GR (seit 2012)

11 Naturpark Gantrisch BE/FR (seit 2012)

12 Parc naturel régional Gruyere Pays-d’Enhaut VD/FR
(seit 2012)



WO STEHEN DIE PARKE
NACH 10 JAHREN

Am 9. Juni feierte das Netzwerk Schweizer Parke sein 10-jah-
riges Bestehen mit einem Partneranlass im Landschaftspark
Binntal. Der Ehrenprasident Jean-Michel Cina schaute auf die
Erfolgsgeschichte der Schweizer Parke zurtck, Isabelle Delan-
noy, franzésische Okonomin, beleuchtete die mogliche Rolle
der Péarke anhand der «économie symbiotique». Ein Podium
nahm sich dieser Fragen anschliessend an.

Zwei Trends sind feststellbar. Einerseits beginnen sich die Par-
ke als Akteure im Thema Natur und Landschaft zu efablieren.
Das Pilotprojekt Okologische Infrastruktur hat massgeblich
zu der zunehmend positiven Wahrnehmung der Parke beige-
tragen. Andererseits bleibt die ékonomische Rolle der Parke
die grosse Herausforderung. Eine Schwierigkeit besteht darin,
wirtschaftliche Effekte der Parke nachzuweisen. Hier hofft das
Netzwerk mit seinen Projekten zur Wertschépfung Tourismus
und zur Wertschopfung Produkte eine Lucke schliessen zu
kéonnen. Die andere Problematik ist die Finanzierung der Par-
ke. Ausser wenigen Ausnahmen sind die Parke noch zu ein-
seitig von offentlichen Quellen und vor allem vom Péarkekredit
des Bundes abhangig. Dabei zeigt sich, dass die politische
Dimension der Parke die Finanzierung im Rahmen von Part-
nerschaften erschwert. Hinsichtlich der anstehenden Evalua-
tionen und Neuformulierungen der Chartas sind dies wichtige
Erkenntnisse.

Die neue Kampagne wurde am 12. Mai anlasslich des 3. Natio-
nalen Parke-Markts auf dem Bundesplatz in Bern erfolgreich
lanciert. Mit ihr wurden erstmals auch die Werte der Péarke
einem breiten Publikum kommuniziert. So zeigen die Demo-
scope Ergebnisse, dass nicht nur die Bekanntheit der Parke
gestiegen ist, sondern dass das Publikum auch die Rolle der
Parkbewohner starker wahrnimmt und die Gastfreundschaft
in den Péarke erkennt.

Weitere wichtige Aktionen zur Bekanntmachung der Par-
ke und ihrer Leistungen waren die Auftritte im Rahmen von
Foodmessen. Erstmals fraten die Parke nicht nur am Salon
Suisse GoUfts et Terroirs in Bulle und am Concours Suisse des
Produits du Terroir in Courtemelon, sondern auch als Ehren-
gast am Slow Food Market in Zurich auf. Der Auftritt der 9
Parke und des Netzwerks fand dort grosse Beachtung, auch
wenn die Produkte qualitativ im Allgemeinen noch zu wenig
hervorstechen konnten.

2017 richtete Schweiz Tourismus seine Hauptkampagne «Zu-
rck zur Natur» erstmals auf die «Nafure Lovers». Diese Ziel-
gruppe hat eine hohe Ubereinstimmung mit dem Zielpubli-
kum der Parke. Die Parke waren auf den Kanalen von ST denn
auch besser prasent und wurden auch vermehrt wahrgenom-
men. An ein dhnliches Segment richtete sich eine neue Bro-
schire mit 10 Wanderungen in Schweizer Parken, welche die
Schweizer Wanderwegen in Zusammenarbeit mit dem Netz-

DIE WICHTIGSTEN
AKTIVITATEN DES NETZWERK
SCHWEIZER PARKE

VERTRETUNG DER
PARKE IN DER POLITIK

Fur das Netzwerk besteht die wichtigste politische Heraus-
forderung darin, den verbleibenden Nationalparkkandidaten
Progetto del Parco Nazionale del Locarnese zu unterstit-
zen. Ein Misserfolg wirde bedeuten, dass ein zentrales Ziel
der Strategie des Netzwerks nicht umgesetzt werden kann.
Gleichzeitig wéare das Fehlen eines erfolgreichen Kandida-
ten in der Konigsklasse auch ein grosser Ruckschlag fur die
Schweizerische Parkepolitik mit ihrem Bottom-up-Prinzip. Das
Netzwerk unterstitzte das PNL deshalb auf verschiedenen
Ebenen, z. B. durch Verhandlung mit nationalen Akteuren, um
eine positive Stellungnahme zum Projekt zu erreichen.

Die Verankerung der Parke in der Verwaltung, ausser bei
BAFU und SECO sowie den zustandigen kanfonalen Stellen,
ist noch ungenlgend. In diesem Bereich war das Netzwerk
deshalb aktiv; eine Konferenz mit unterschiedlichen Amtern
auf Bundes- und Kantonsebene ist in Planung.

In Kantonen mit mehreren Parken wie Bern und Graublinden
bekommen kantonale Netzwerke immer mehr Bedeutung. Sie
wirken in verschiedener Hinsicht auf den kantonalen Ebenen
und das Netzwerk unterstitzt sie dabei nach Méglichkeit.

Durch das Pilotprojekt «Okologische Infrastruktur in Parken»
sind diese zu wichtigen Playern in der Umsetzung der Bio-
diversitatsstrategie und des darauf basierenden Aktionsplans
geworden. Die Resultate aus dem Pilotprojekt finden Beach-
fung und das Interesse von verschiedenen Organisationen fur
eine weitere Zusammenarbeit im Rahmen der kinftigen Um-
setzung ist gewachsen. Das Netzwerk unterstitzte auch den
Aktionsplan Biodiversitat der Zivilgesellschaft.

«Die Erfolgsgeschichte der
Schweizer Péarke ist nicht

die Geschichte der Parkidee
Schweiz, sondern die Erfolgs-
geschichte jedes einzelnen
Parkprojektes, welches die
nationale Anerkennung erhielt
oder erhalten wird und seither
erfolgreich betrieben wird.»

werk mit einer Auflage von 135000 Exemplaren produzierte
und welche an alle Génnerlnnen der Schweizer Wanderwege
verschickt wurde.

Die Kooperationen mit PostAuto und Coop entwickelten sich
auch 2017 erfreulich. Hingegen kam die angestrebte Zusam-
menarbeit mit einer grésseren Versicherungsgenossenschaft
nicht zustande. Trotz sorgféltiger und intensiver Vorbereitung
scheiterte der Antrag des Netzwerks schliesslich im Verwal-
fungsrat. Als Grund far die Ablehnung wurde der politische
Aspekt der Parke und damit die Stabilitat ihres Auftritts kom-
muniziert.

Jean-Michel Cina, Ehrenprasident

Das Thema «Evaluation Charta» pragte auch den Erfahrungs-
austausch und Wissenstransfer und bildete einen Schwerpunkt
beim Herbst-Erfa der Geschéftsfuhrenden im Parc Chasseral.
Weitere zentrale Themen waren die Okologische Infrastruktur,
das immaterielle Kulturerbe und das Fundraising.

Im Bereich der Kommunikation konnte das Netzwerk eine
neue Website aufschalten, welche die Parke besser prasen-
tiert. Das Zielpublikum der Website sind in erster Linie die po-
tentiellen Besucher der Parke und Interessierte. Somit wurde
den Angeboten der Parke, welche diese auf einer gemeinsa-
men Angebotsdatenbank erfassen, ein besserer Rahmen und
mehr Raum fur einen guten Auftritt geschaffen. Mit dem Hub
www.kleineweltwunder.ch ist auch die neue Kommunikations-
kampagne «Kleine Weltwunder» in der Seite integriert.

International ist das Schweizer Modell durch die EUROPARC-
Jahreskonferenz von 2016 bekannt geworden. Bei einem Tref-
fen im Juni 2017 in Brussel zur Unterzeichnung einer Charta
«Regionale Naturparke» mit Vertreterinnen und Vertretern
von Parkorganisationen aus mehr als 20 europdischen Lan-
dern und Teilnehmenden aus EU-Parlament und Kommissi-
onen stiess das Schweizer Modell wiederum auf besonderes
Interesse.

Nationalpark des Locarnese — Zuhinterst im Onsernonetal




ERFAHRUNGSAUSTAUSCH
UND WISSENSTRANSFER

Folgende Schwerpunktthemen wurden 2017 im Rahmen des
Erfahrungsaustauschs und Wissenstransfers bearbeitet:

Fundraising

Die Schweizer Parke und ihre Dachorganisation, das Netzwerk,
werden heute in erster Linie durch 6ffentliche Mittel finanziert.
Es ist wichtig, die Finanzierungsquellen zu diversifizieren, um
die Akfivitaten der Parke und des Netzwerks langfristig zu
sichern. Das Pilotprojekt zu 6ffentlichem und institutionellem
Fundraising wurde 2017 lanciert, nachdem es die GV im Jahr
zuvor bewilligt hatte. Im Februar fand in Bern ein Erfahrungs-
austausch mit den Parken statt, um die Bedingungen fur das
Fundraising festzulegen. Das Pilotprojekt wird bis Ende 2018
dauern.

Im Rahmen des offentlichen Fundraisings wurde im August
ein erstes Mailing an 10'000 Haushalte in der Deutschschweiz
verschickt, um Goénner zu gewinnen. Die Parke-Karte des
BAFU wurde dem Schreiben beigelegt. Im November erhiel-
fen die aus dem ersten Mailing gewonnenen Gonner einen
erneuten Spendenaufruf. Der positive Rucklauf aus diesen
zwei Mailings belief sich 2017 insgesamt auf 2.63%, was einem
Spendenbetrag von CHF 10'751.- Franken entspricht. Das Re-
sultat stimmt mit den Erwartungen Uberein: zwischen 2% bis
3% positive Antworten. Das 2017 eingenommene Geld wird
wieder in das Pilotprojekt investiert. Die Personen, die mehr
als CHF 60.- spendeten, erhielten ein Torrone (Nougat) aus
dem Nationalparkprojekt Locarnese sowie eine Gonnerkarte,
die kostenlosen oder vergunstigten Zugang zu elf Angebo-
ten der Schweizer Parke ermoglicht. Ein Flyer, der hauptsach-

Naturpark Gantrisch — Waldolympiade im Naturpark

lich am Slow Food Market in Zurich verteilt wurde, sowie ein
Formular auf der Internetseite des Netzwerks erméglichen es
Interessierten, Gonner der Schweizer Parke zu werden. 2018
werden erneut zwei Mailings versandt, anschliessend erfolgt
die Auswertung des Pilotprojekts.

Das Fundraising bei Stiftungen und privaten Organisationen
hat es erlaubt, finanzielle Mittel fur Projekte zu beschaffen:
CHF 50000 der Loterie Romande fur das Projekt «La Route
Verte»; CHF 20°000 Franken von der Walter und Bertha Ger-
ber-Stiffung, um Projekte im Bereich des nachhaltigen Touris-
mus zu unferstutzen.

Evaluation Charta

Mit dem Naturpark Thal und dem Wildnispark Zurich Sihl-
wald arbeiteten zwei Pilotparke intensiv an der Evaluation der
Charta. Thre Erfahrungen konnten im November am Herbst-
Erfa der Geschaftsfuhrenden den anderen Péarken und den
Vertretern der Kantone zuganglich gemacht werden. Die
Geschaftsstelle arbeitete im Projekt «Touristische Wertschop-
fung» (im Rahmen von Innotour) und «Wertschépfung Pro-
dukte» an spezifischen Projekten zu dem Thema.

Pilotprojekt Okologische Infrastruktur

Durch das Pilotprojekt «Okologische Infrastruktur in Parken»
sind diese zu wichtigen Playern in der Umsetzung der Bio-
diversitatsstrategie und des darauf basierenden Aktionsplans
geworden. Die Resultate aus dem Pilotprojekt finden Beach-
tung und das Interesse von verschiedenen Organisationen fur
eine weitere Zusammenarbeit im Rahmen der kinffigen Um-
sefzung ist gewachsen.

Landschaftspark Binntal — Erfahrungsaustausch und Generalversammlung der Geschaftsfuhrer

Projekt Lebendige Traditionen
Bei den Parken besteht ein grosses Interesse am Thema der
lebendigen Traditionen und einige beschéftigten sich bereits
aktiv damit. Dies hat eine Umfrage gezeigt, die 2016 bei den
Parken, den assoziierten Mitgliedern des Netzwerks und den
Kantonen durchgefihrt wurde. Die Steuerungsgruppe hat
deshalb eine Unterstitzungsanfrage fur ein Projekt, welches
auf das Verstandnis, die Aufwertung und die Bewerbung der
lebendigen Traditionen in den Parken und der assoziierten
Mitglieder des Netzwerks abzielt, an das Bundesamt fur Kul-
tur (BAK) gerichtet. Das BAK hat dieses Projekt im Juni 2017
akzeptiert. Es hat folgende Ziele: die Mitarbeiter der Parke und
der assoziierten Mitglieder, die Parke- und Kulturverantwort-
lichen der Kantone sowie die Trager der lebendigen Traditi-
onen fur Praktiken in Verbindung mit Natur, Landschaft und
kulturellem Erbe sensibilisieren; ein gemeinsames Verstandnis
des Themas mit den lokalen Akteuren entwickeln; die Parke
und assoziierten Mitglieder mit konkreten und effizienten
Massnahmen unterstltzen, damit sie das Thema nachhaltig
und systematisch in ihre Aktivitdten integrieren kénnen. Das
Netzwerk hat im Dezember einen ersten Erfahrungsaustausch
organisiert. Parke, assoziierte Mitglieder, Kanfone, Vertreter
von Kultur, BAFU und BAK nahmen daran teil. Der Tag hat
es erlaubt, Uber die Politik des Bundes und der Kanfone im
Bereich des immateriellen Kulturerbes zu sprechen, sich mit
Experten auszutauschen, Beispiele zu bereits existierenden
Engagements der Parke zu erhalten und die Bedurfnisse der
Beteiligten abzuklaren. Eine Reflexionsgruppe wird nun gebil-
det, um den Inhalt des Themas zu vertiefen und um konkrete

Massnahmen zu entwickeln, welche es den Parken und den
assoziierten Mitgliedern des Netzwerks erleichtern, das The-
ma einzubauen. Ein Austausch mit lokalen Akteuren in einem
Park im Jahr 2018 stellt einen ersten konkreten Schritt dar.
Das Projekt lauft bis Ende 2019.

Ubersicht Erfahrungsaustauschtreffen
Im Rahmen der Erfahrungsaustauschtreffen der Geschéfts-
fihrenden wurden 2017 die folgenden Schwerpunktthemen
behandelt: Strategien zu Bildung und Produkten, Evaluation
Chartas und Okologische Infrastruktur.

Auch in den meisten anderen Sachgebieten wurden Erfah-
rungsaustauschtreffen durchgefthrt. Gute und z. T. auch ge-
scheiterte Beispiele aus den Parken, Inputs aus anderen Or-
ganisationen und der offene Austausch dartber bleiben eine
der treibenden Kréfte in der Weiterentwicklung der Parke.
Dank der steigenden Kenntnisse der Mitarbeitenden aus den
Parken und der Entwicklung der regionalen Organisationen
(Kantonale Netzwerke) steigen die Anspriche an die Treffen.
Wichtig bleiben konkrete Beispiele und der direkte Austausch.
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KOOPERATIONEN
NATIONAL

Bundesdmter

Die Zusammenarbeit mit den Bundesamtern war 2017 sehr
intensiv. Mit dem BAFU fanden regelmassige Treffen auf
operativer und ein Treffen auf strategischer Ebene statt. Das
Netzwerk war in der Doppelrolle gefordert, die Interessen der
Parke zu vertreten und gleichzeitig Teile der nationalen Po-
litik umzusetzen. 2017 betraf dies vor allem das Produkfela-
bel, wobei sich in der zweiten Halfte des Jahres erfreuliche
Fortschritte zeigten. Auch die Zusammenarbeit im Rahmen
der Kampagne «Kleine Weltwunder» war infensiv und zeigte
erfreuliche Ergebnisse.

Die Zusammenarbeit mit dem Staatssekretariat fur Wirtschaft
(SECO) im Rahmen des Innotour-Projekts war gepragt von Ef-
fizienz und grosser Ubereinstimmung.

Erfreulich entwickelte sich die Zusammenarbeit mit dem Bun-
desamt fur Kultur (BAK) im Rahmen des Projekts «immateri-
elles Kulturerbe in den Parken». Dagegen blieben die Bemu-
hungen, mit dem Bundesamt fir Landwirtschaft (BLW) in eine
intensivere Zusammenarbeit zu kommen, bisher ohne Erfolg.

Kantone

Die Zusammenarbeit mit den Verantwortlichen der Kanto-
ne fur die Parke findet vor allem themenbezogen statt. 2017
standen dabei der Austausch tber das Thema Okologische
Infrastruktur und Fragen zu Evaluation im Vordergrund. Mit-
te des Jahres wurden Gesprache mit allen Verantwortlichen
gefuhrt und die daraus resultierenden Schwerpunktthemen in
einem Treffen mit den Kantonsvertreterinnen zusammen mit
dem BAFU diskutiert. In diesem Treffen ging es vor allem auch
um Fragen der Zusammenarbeit zwischen Kanton und Park.

NGOs Natur- und Landschaft
Im Zusammenhang mit dem Pilotprojekt «Okologische Infra-
struktur» (OD in den Parken stieg das Inferesse an und die
Wertschatzung fur die Parke bei den Umweltorganisationen.
Das Netzwerk wurde eingeladen, die Resultate des Pilotpro-
jekts an einer Tagung von IUCN Schweiz zur Okologischen
Infrastruktur der Schweiz vorzustellen.

Das Interesse von NGOs und Stiftungen an den Parken als
Akteure wurde an einem Erfahrungsaustausch zur Ol in den
Parken ebenfalls sehr deutlich. Es ist erfreulich, dass die Parke
hier als Akteure nun anerkannt und gefragt sind.

SAB
Mit der SAB bestehen zahlreiche gemeinsame Themen. Das
Netzwerk unterstUtzt die SAB im Hinblick auf ihr 75-Jahr-Jubi-
[&um 2018. Dafur ist auf dem Bundesplatz in Bern ein gemein-
samer Anlass inklusive Parke-Markt geplant. Das Netzwerk
profitiert von Fachveranstaltungen der SAB.

Schweiz Tourismus
Im Rahmen der Partnerschaft zwischen dem Netzwerk Schwei-
zer Parke und Schweiz Tourismus fanden 2017 verschiedene
Aktivitaten staft. Das Netzwerk Schweizer Parke nahm an der
Pressekonferenz von Schweiz Tourismus zur Lancierung der
Sommerkampagne 2017/2018 «Zurick zur Natur» teil, welche
am 20. April in Lausanne und Zurich gleichzeitig stattgefun-

den hat. An beiden Konferenzen wurden die anwesenden
Journalisten personlich eingeladen, im Mai den Nationalen
Parke-Markt in Bern zu besuchen und an der offiziellen Lan-
cierung der Kampagne «Kleine Weltwunder» teilzunehmen.

In Zusammenarbeit mit dem Verein Schweizer Wanderwege
nahm das Netzwerk Schweizer Parke am Schweizer Ferientag
teil, der am 22. und 23. Mai in Davos stattfand. Der Gemein-
schaftsstand ermdglichte es den beiden Organisationen, sich
besser zu prasentieren und zu vernetzen.

Angebote wie die Key-Story «UNESCO Biosphdre Entlebuchy,
Pauschalangebote und Erlebnistipps von den Parken wurden
Uber die Kanale von Schweiz Tourismus kommuniziert. Pau-
schalangebote der Parke erschienen wiederum in vier Ange-
botswellen auf der Plattform von Schweiz Tourismus.

Coop
Die Zusammenarbeit mit Coop entwickelte sich auch 2017 er-
freulich. Im Verlaufe des Jahres erzielte Coop mit 200 Park-
produkten einen Umsatz von 6.5 Mio. CHF. 2017 wurde zudem
in 29 Filialen Degustationen mit Parkprodukten durchgefuhrt.

Die Kommunikationskanéale von Coop, insbesondere die Coop-
Zeitung, aber auch die Plattform Hello Family Club sind &us-
sert wirksame und wichtige Méglichkeiten fur die Bekanntma-
chung der Parke, ihrer Produkte und anderer Angebote.

2017 wurde auch ein strategischer Workshop fur die weitere
Gestaltung der Zusammenarbeit von Coop mit den Parken
durchgefuhrt. Coop wiinscht sich mehr Sichtbarkeit, das Netz-
werk Unterstltzung fur konkrete Projekte. In diesem Sinn wur-
den weitere Schritte festgelegt.

PostAuto

Die Publizierung exklusiver Tourismusangebote von Schwei-
zer Parken auf dem Freizeitportal von Postauto (Myplus) wur-
de im Jahr 2017 fortgefuhrt. So konnten die Kunden von Mai
bis Oktober in mehreren Parken Rabatte auf eine Reihe attrak-
fiver Angebofe in Anspruch nehmen. Eine weitere wichtige
Aktion war der Postauto-Wettbewerb, wobei es als Hauptpreis
einen Aufenthalt im und um den Schweizer Nationalpark zu
gewinnen gab. Der Wettbewerb war aufgrund der besonders
hohen Teilnahmequote ein grosser Erfolg. Im Rahmen der
Kampagne «Kleine Weltwunder», wurde das exklusiv gestalte-
te Schweizer Parke Postauto in Betrieb genommen und hat
das ganze Jahr die Schweiz durchquert. Traditionsgemass hat
es seine Fahrt auf dem Bundesplatz, bei der Lancierung der
Kampagne, aufgenommen.

Schweizer Wanderwege
Zum zehnjdhrigen Bestehen der Schweizer Péarke haben die
Schweizer Wanderwege ihre Gonnerbroschtre 2017 den Par-
ken gewidmet: Die Broschlire «Wandern in den Schweizer
Parken» stellt zehn Wanderungen durch die Parke vor, welche
die Schweizer Wanderwege in enger Zusammenarbeit mit den
Parken ausgewahlt haben. Zudem konnte das Netzwerk die
Einleitung verfassen und eine Ubersichtskarte bildet die Parke
ansprechend ab. Die Broschire wurde mit einer Auflage von
135'000 Exemplaren gedruckt und im Herbst an die Génner
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Das Schweizer Parke Postauto

der Schweizer Wanderwege verschickt. Die Parke und die Ge-
schaftsstelle des Netzwerks konnten die Broschure beziehen
und verteilen, Interessierte konnen sie ebenfalls auf der Web-
seite der Schweizer Wanderwege bestellen.

Auflistung aller Partnerschaften
Das Netzwerk Schweizer Parke ist Mitglied bei oder Partner
von folgenden nationalen Organisationen:

— Schweizerische Arbeitsgemeinschaft fur die Berggebiete
SAB, die sich fur die Interessen der Berggebiete einsetzt

— Schweizer Tourismus-Verband STV, dem tourismuspoliti-
schen Dachverband der Schweiz

— Schweiz Tourismus, der wichtigsten schweizerischen Mar-
ketingorganisation fur Destinationen und Angebote im
Tourismus

— Forum Landschaft, der interdisziplindren Austauschplatt-
form fur Praxis und Forschung

— Stiffung SchweizMobil, welche die sanfte Mobilitat in der
ganzen Schweiz, aber auch in den einzelnen Kantonen ko-
ordiniert

— Schweizer Wanderwege

— Fachkonferenz Umweltbildung, einer Gruppe aus Um-
weltbildungsverantwortlichen von Bildungsinstitutionen,
Kantonen und Organisationen zur Starkung der Umwelt-
bildung in der Gesellschaft

— Verein Natur und Freizeit: Zusammenschluss von Organi-
sationen fur einen wildtierfreundlichen Wintersport (her-
vorgegangen aus Respektiere Deine Grenzen)

— Naturfreunde Schweiz

— IUCN Landesgruppe Schweiz

— Bus Alpin

— Deutsche Bahn, RhB
— regiosuisse
— Agridea

Im Bereich Natur und Landschaft arbeitet das Netzwerk im
Hinblick auf den Aktfionsplan Biodiversitat, Umweltbildung
und weitere Themen mit Pro Natura, dem Schweizer Vo-
gelschutz, der Vogelwarte Sempach und der Stiftung Land-
schaftsschutz Schweiz SL zusammen.

Im Zusammenhang mit Produkten arbeitet das Netzwerk mit
dem Verband der Schweizer Regionalprodukte zusammen.

Mit verschiedenen Organisationen bestehen informelle Part-
nerschaften:

— Mountain Wilderness (AlpenTaxi)

— Verkehrsclub der Schweiz VCS

— Agrotfourismus Schweiz

— Pusch

— Globe

— Aqua Viva

— Schweizer Alpenclub SAC

— World Heritage Experience Switzerland WHES
— Schweizer Bauernverband

— Pro Velo Schweiz

In allen Partnerschaften strebt das Netzwerk an, die Parke
vermehrt und besser zu kommunizieren und die Angebote
der Parke laufend im Hinblick auf die gemeinsamen Ziele zu
entwickeln.
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KOOPERATIONEN
INTERNATIONAL

Charta der Europdischen Naturparke
Vertreter Regionaler Naturparke aus 20 Staaten haben im Juni
in Brussel am «Ersten Europaischen Nafurparke-Gipfel» eine
Charta unterzeichnet. Darin appellieren sie an die Europaische
Union, die Regionalen Naturparke noch starker fur die Umset-
zung eines integrierten und zukunftsfdhigen Ansatzes fur ein
nachhaltiges Europa zu nutzen. Auch Stefan Miller-Altermatt,
Prasident des Netzwerk Schweizer Parke, war anwesend.

Der Verband Deutscher Naturparke prasentierte in Brissel in
Kooperation mit der EUROPARC Federation das Buch «Living
Landscapes» Uber Regionale Naturparke in Europa sowie Er-
gebnisse der ersten umfassenden Studie dazu. Ein Kapitel ist
den Schweizer Parken gewidmet.

Alparc
Alparc ist fur das Netzwerk Schweizer Parke die wichtigste
Internationale Park-Organisation. Diese hat mit Peter Oggier,
Direktor Naturpark Pfyn-Finges, neu einen Schweizer Pra-
sidenten. Ein Projekt — Destination Parks — wird vom BAFU
finanziert. Das Netzwerk wirkt hierbei unterstitzend und be-
ratend mit.

Europarc-Konferenz in Brussel mit dem Prasidenten des Netzwerk Schweizer
Parke, Stefan Muller-Altermatt (5. v.r.)
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OFFENTLICHKEITSARBEIT -
KOMMUNIKATION UND
MARKETING

Der 3. Nationale Parke-Markt fand als grésster gemeinsamer
Event am 12. Mai 2017 auf dem Bundesplatz in Bern statt. Die
aftraktiven Stande der 18 teilnehmenden Parke haben zwi-
schen 3000 und 4000 Teilnehmer angezogen, welche die
vielfdltigen Parkprodukte degustieren und kaufen konntfen.
Zur Mittagszeit beliebt waren die regionaltypischen Gerichte
wie Risotto aus dem Nationalparkprojekt Locarnese, Capuns
aus dem Naturpark Beverin und Klettgauer Bratwirste aus
dem Regionalen Naturpark Schaffhausen. Ganztags standen
erfrischende Getranke wie Most, hausgemachte Sirups, Bier
und Weine sowie kalte Apéroplatten, slisses Geback, Glacé
und vieles mehr im Angebot. Die spannenden Aktivitdten wie
Etivaz hobeln, in eine Imkerausristung schltpfen oder Bade-
salz kreieren sorgten insbesondere bei den kleinen Besuchern
fur Begeisterung. Fur musikalische Unterhaltung sorgte «Les
Anes rient de Marie». Im Parke Postauto fand eine Pressekon-
ferenz zur Lancierung der Kampagne «Kleine Weltwunder»
statt (siehe Seite 16), welche Journalisten und Gaste an den
Markt lockte. Insgesamt konnten die Parke einen Umsatz von
CHF 26'000 generieren (2016: 29°000).

MESSEN UND
AUSSTELLUNGEN

In diesem Jahr prasentierten die Schweizer Parke ihre regi-
onalen Spezialitdten auf drei wichtigen regionalen Produkte-
messen in der Deutsch- und Westschweiz: Dank der Koordi-
nation des Naturpark Chasseral konnte am Schweizer Markt
und Wettbewerb der Regionalprodukte in Courtemelon (JU)
Ende September ein feines Sortiment an Produkten aus den
Schweizer Parken prasentiert werden. Im November waren die
Schweizer Parke Ehrengast am Slow Food Markt in Zurich, wo-
bei sie sich wahrend drei Tagen ins Rampenlicht stellen konn-
fen. Die Teilnahme von acht Regionalen Naturparken und des
Nationalparkprojektes Locarnese hat dazu gefuhrt, dass die
Produkte der Parke bei einem Kennerpublikum und damit ei-
ner spezifischen Zielgruppe an Bekanntheit gewonnen haben.
Schliesslich wurden Ende November wahrend funf Tagen di-
verse Schweizer Park-Produkte - unter der Schirmherrschaft
des Regionalen Natfurpark Gruyere Pays-d’Enhaut - im Salon
Godfts et Terroirs in Bulle (FR) prasentiert.

KOMMUNIKATIONSMITTEL

Verschiedene Kommunikationsmittel des Netzwerks wurden
im Berichtsjahr weiterentwickelt:

App «Schweizer Parke»
Die App «Schweizer Parke» ist seit Juli 2013 fur iOS und An-
droid in vier Sprachen (d/f/i/e) downloadbar. Sie beinhaltet
von 19 Parken Portraits, Sehenswurdigkeiten im Bereich Natur
und Kultur sowie Top-Aktivitaten wie (Winter)-Wanderungen

und Bike- und Schneeschuhtouren. Ausserdem bietet sie ein
interaktives Gewinnspiel, verschiedene Kochrezepte und eine
Ubersicht von diversen Veranstaltungen sowie Ubernach-
fungs- und Verpflegungsbetrieben in den Parken. Es war
urspringlich vorgesehen, die App im Laufe des Jahres 2017
zu aktualisieren, was aber wegen fehlender Ressourcen nicht
moglich war. Die Aktualisierung wird nun 2018 durchgefuhrt.
Die App wurde von 2013 bis Ende 2017 insgesamt 58’500 Mal
heruntergeladen (i0S: 35600 und Android: 23'000). Wahrend
des Jahres 2017 wurde sie 12’500 Mal heruntergeladen.

Schweizer Markt und Wettbewerb der Regionalprodukte in Courtemelon (JU) —
Stand mit einer Vielfalt von Parkprodukten
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Facebook

Das Netzwerk hat auf seiner Facebook-Seite die wichtigsten
offentlichen Anlasse und Ereignisse des Jahres publiziert, wie
den Parke-Markt und den TV-Spot der Kampagne «Kleine
Weltwunder». Die Zahl der Abonnenten hat um 175 zugenom-
men (606 im Januar, 782 im Dezember 2017). Die Posts haben
im Schnitt 200 bis 1500 deutsch- und franzésischsprachige
Personen erreicht. Einen Hoéhepunkt an Reichweite erziel-
te der Spot der Kampagne, insbesondere, weil ihn die Firma
PostAuto auf ihrer Seite geteilt hat, die sehr viele Abonnenten
zahlt. Der Spot erreichte so 17200 deutschsprachige, 5700
franzésischsprachige und 1000 italienischsprachige Face-
book-Nutzer, also insgesamt 23’900 Personen.

Interaktive Webkarte und

Angebotsdatenbank
Im Jahr 2017 gingen die Angebotsdatenbank und interaktive
Webkarte bereits in das sechste Betriebsjahr. Wahrend dieser
Zeit wurden von den Parken Uber 6800 Angebote erfasst, wo-
bei Ende 2017 rund 4200 Eintrage aktiv waren. Auch die Zahl
der Parke, welche die Inhalte der Angebotsdatenbank und/
oder die interaktive Webkarte fur ihre Parkwebseiten nutzen
ist in dieser Zeit angestiegen. Bis Ende 2017 nutzten insge-
samt 16 Parke dieses Angebot auf ihren Webseiten, was im
Bereich der Angebotsprasentation einen Wiedererkennungs-
wert schafft.

Die Angebotsdatenbank und die interaktive Webkarte wer-
den regelmassig gepflegt und den Bedurfnissen der Parke
entsprechend weiterentwickelt. Neben der Koordination des
technischen Unterhalfs leistete die Geschaftsstelle auch den
Support fur die Mitarbeiter der Parke bei Fragen rund um An-
gebotsdatenbank und Webkarte. Die wichtigsten Neuerungen
und Anpassungen wurden den Verantwortlichen der Parke in
einer Infomail kommuniziert.

Neuerungen 2017 waren ua. das Anzeigen des eigenen
Standortes auf der Webkarte (Geolokalisation), das automai-
sche Einblenden der Wildruhezonen beim Anzeigen von Win-
terrouten sowie die Neugestaltung der Optik der interaktiven
Webkarte in Anlehnung an das neue Design von www.parks.
swiss. Zudem wurde Ende 2017 eine Qualitatsoffensive fur
2018 fur die Angebotsdatenbank inkl. der Angebotserfassung
durch die Parke lanciert und weitere Anpassungen wie z.B. die
Umsetzung des verbesserten Designs auch fur die Parkweb-
seiten auf den Weg gebracht.

Externer Newsletter
2017 hat das Netzwerk drei externe Newslefter mit dem Titel
«Schweizer Parke» verfasst, der 3374 Abonnenten z&hlt. Die
erste Ausgabe, die im Frihling publiziert wurde, rickte die
Lancierung der Kampagne «Kleine Weltwunder» sowie den
Relaunch der Website www.parks.swiss in den Vordergrund.
Ebenfalls wurde auf den 3. Nationalen Parke-Markt aufmerk-
sam gemacht. Der zweite Newslefter vom Herbst legte den
Fokus auf die Angebote und Produkte der Parke: Ideen fur
Ausflige an der frischen Luft, Produkte-Messen und Degus-
tationen in Coop-Geschéften. Die dritte Ausgabe erschien im
Dezember und betraf insbesondere die winterlichen Aktivita-
ten, die es in den Parken zu unternehmen gibt. Das Video der
Kampagne «Kleine Weltwunder», das an der Viehschau im Na-
turpark Diemtigtal gedreht wurde, wurde ebenfalls prasentiert.

Website - Relaunch und Redesign

Die Webseite des Netzwerk Schweizer Parke www.paerke.ch
erfuhr einen umfassenden Relaunch und ist seit April 2017 un-
ter der neuen URL www.parks.swiss online. Neben der Erneue-
rung des Domain-Namens wurde in Zusammenarbeit mif einer
Agentur das gesamte Design der Seite erneuert und die Inhal-
te angepasst. Die Starken der neuen Seite liegen im modernen,
ansprechenden Erscheinungsbild, in der klaren Struktur der
Inhalte angepasst an die unterschiedlichen Zielgruppen sowie
am guten Funktionieren auf unterschiedlichen Endgeraten
(Responsive Design). Ebenfalls wurden die interaktive Web-
karte Uberarbeitet sowie die Filter der Angebote angepasst.
Nach dem Relaunch wird die Seite laufend weiterentwickelt.
So wurden bereits 2017 Arbeiten in Angriff genommen, um die
Darstellung der Angebote zu optimieren und die Suche fur die
Nutzer zu vereinfachen.

Insgesamt konnte die Qualitat der Webseite mit dem Relaunch
verbessert werden, denn die Nutzer bleiben langer auf der Sei-
te: Die Statistik zeigt, dass die durchschnittliche Sitzungsdau-
er um 40 Prozent zugenommen und die Absprungrate um 14
Prozent abgenommen hat. Allerdings zeigt diese auch, dass die
Besucherzahlen 2017 im Vergleich zu 2016 um gut 30 Prozent
auf knapp 50°000 Nutzer zurtckgegangen sind. In den Jahren
zuvor sind die Nutzerzahlen der Seite stetig angestiegen. Es ist
festzuhalten, dass 2016 aufgrund der Abstimmung Uber den
Parc Adula ein Ausnahmejahr war (wie auch die Zahlen des
Medienmonitoring zeigen). Nichtsdestotrotz hat das Netzwerk
Massnahmen insbesondere in der Suchmaschinenoptimierung
eingeleitet, um die Nutzerzahlen der Seite wieder zu verbes-
sern.

Mit dem Relaunch wurde auch der Hub der Kampagne
www.kleineweltwunder.ch in die Website integriert. Die Besu-
cher haben die Moglichkeit zwischen den beiden Seiten hin
und her zu wechseln, da auf beiden Seiten dasselbe Men( er-
scheinf.
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ZAHLEN UND FAKTEN ZUR WEBSITE

Nutzer Neue Nutzer Sitzungen
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Die Zahlen beziehen sich immer auf den Vergleich des Jahres 2017 mit 2016.
Die roten Zahlen veranschaulichen die negative Entwicklung (weniger Nutzer),
die griinen die positive (hohere Qualitat der Seite).
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WERBEKAMPAGNE
SCHWEIZER PARKE

Die nationale, vom BAFU getragene Kommunikationskampa-
gne «Kleine Weltwunder» wurde am 12. Mai im Rahmen des
Parke-Marktes auf dem Bundesplatz in Bern lanciert. An einer
Pressekonferenz im Parke-Postauto stellten die Verantwortli-
chen von BAFU, der Werbeagentur MRB und dem Netzwerk
die Kampagne vor. Auch wenn relativ wenige Journalisten an
der Medienkonferenz teilnahmen, fand diese unter anderem
dank einer SDA-Meldung ein breites, nationales Medienecho
(ca. 60 Berichte). Eine Massnahme der Kampagne sind die
Einladungen, bei welchen jeweils ein Park eine prominen-
te Personlichkeit zu sich einladt und damit medial auf eine
Besonderheit des Parks aufmerksam macht. An der Medien-
konferenz vom 12. Mai sprach die Besitzerin der Métairie de
Dombresson aus dem Parc Chasseral die erste Einladung aus
und lud die Spitzenkdche Sven Wassmer und Franck Giovan-
nini zu sich ein. Im Verlaufe des Jahres folgten Einladungen
im Regionalen Naturpark Gruyére Pays-d’Enhaut (drei Grey-
erzer Kaser luden drei Toggenburger Kaser ein), im Schweize-
rischen Nationalpark (Parkrangerin Seraina Campell lud eine
Schulklasse zum Entdecken der echten Wildnis ein) und im
Naturpark Diemtigtal (der Chef der Street Parade Joel Meier
wurde an eine Kuhparade eingeladen). Diese waren alle er-
folgreich und mit einem grossen Engagement der einzelnen
Parke verbunden. Die weiteren Massnahmen der Kampagne
waren die schweizweite Ausstrahlung eines TV-Werbespofts in
drei Sprachen, die Informationskarte «Kleine Weltwunder», der
Einsatz des Parke-Postautos sowie der Hub www.kleinewelt-
wunder.ch, der Social-Media-Beitrdge zu den Parken vereint.

MEDIEN

Im Jahr 2017 veroffentlichte das Netzwerk 6 Pressemitteilun-
gen zu den folgenden Themen:

— 10 Jahre Netzwerk Schweizer Parke

— Nationaler Parke-Markt und Kampagnenstart «Kleine Welt-
wunder»

— Broschure «Wandern in den Schweizer Parken» (zusammen
mit den Schweizer Wanderwegen)

— Vier Einladungen im Rahmen der Kampagne fur die Parke
Chasseral, Gruyere Pays-d'Enhaut, Schweizerischer Nati-
onalpark, Diemtigtal (in Zusammenarbeit mit dem BAFU)

MEDIENMONITORING

Das Netzwerk beobachtet die Berichterstattung zu den Par-
ken und der fur die Parke relevanten Themen mit dem Me-
dienmonitoringsdienst der Firma Argus, der seit 2011 existiert.
Argus hat im vergangenen Jahr 6744 Artikel erfasst (ge-
genuber 8174 im Vorjahr) mit einer Gesamtfauflage von 135
Millionen (gegentber 161 im Vorjahr). Dies entspricht einem
Ruckgang von 22% bei den Artikeln und 16% bei der Aufla-
ge. Dieser Ruckgang ist in erster Linie darauf zurlckzufuh-
ren, dass 2016 viele Artikel zur Abstimmung Uber den Parc
Adula erschienen sind. Dies zeigt sich besonders deutlich im
Ruckgang der Artikelzahl in der Kategorie «Institution» Im
Vergleich zu 2016 gab es in dieser Kategorie 2017 einen Ruck-
gang um 25 Prozentpunkte. Die meisten Artikel behandelten
wirtschaftliche Themen. Diese Kategorie wuchs am starksten,
sowohl in der Artikelzahl wie auch im prozentualen Anteil aller
Artikel: Im Vergleich zu 2016 wuchs die Zahl der Artikel um
9 Prozentpunkte, viele von ihnen (1187) berichteten Gber die
touristischen Akfivitaten der Parke. Die Artikel zu den The-
men Umwelt und Soziokulturelles nahmen um 5 respektive 3
Prozentpunkte zu. Die Zahl der Artikel zur Umwelt hat zuge-
nommen, wahrenddessen jene zu Soziokulturellem zurtckge-
gangen sind. Wie in den Vorjahren ging es in 1% der Arfikel um
Forschung in den Parken. Der grosste Teil der Berichterstat-
fung war neuftral.

2012 2013 2014 2015 2016 2017
Themen Anzahl % Anzahl % Anzahl % Anzahl % Anzahl % Anzahl %
Institution 2041 52 1404 36 1851 43 1890 34 3977 49 1593 24
Soziokulturelles QL6 24 961 24 651 15 1465 27 1387 17 1309 20
Wirtschaft 565 15 677 | 17 1219 28 1280 23 1973 24 2184 33
Umwelt 258 7 669 17 377 9 774 14 768 9 934 14
Forschung 21 1 77 2 163 4 45 1 63 1 67 1
Ubrige 22 1 14 0 0O O 63 1 0 O 209 3
Nicht kategorisiert 87 2 126 3 57 1 0O O 0O O 306 5
Total 3940 100 3949 100 4343 100 5531 100 8174 100 6744 100

Zahlen zum Medienmonitoring (Anzahl Artikel)
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PROJEKT INNOTOUR Il

Auch im zweiten Jahr nutzten die Parke die Unterstltzung
vom Innotour-Projekt (SECO) «Touristische Innovationen,
Kooperationen und Qualitétssicherung in Schweizer Parken»
rege. Alle 19 Parken beteiligten sich entweder an den insge-
samt 27 parkUbergreifenden Projekten, den 12 Kooperationen
oder setzten 20 regionale Pilotprojekte um. SchweizTouris-
mus, SchweizMobil, Hello Family Club (Coop), Rent a Bike, Pro
Velo, Schweizer Wanderwege und Naturfreunde kommunizie-
ren die neuen Parkangebote. Abgelehnt wurden seit 2016 funf
Projekte und drei brachen die Parke ab. Bei allen Projekten
wurden mindestens 55% Eigenmittel des Parks (aus privaten,
kommunalen oder/und kantonalen Quellen ohne NRP-Gelder)
eingesetzt.

2017 mussten sich die Parke finanziell zu 10% an der Touris-
musstelle bei der Geschaftsstelle des Netzwerks beteiligen.
2018 sollen 20% und 2019 30% der Kosten durch Dritte ge-
deckt werden. Dies ist eine der Voraussetzungen vom SECO
fur die Unterstitzung durch das Innotour-Projekt. Aus diesem
Grund werden externe Finazierungsquellen gesucht (Spon-
soren, Stiftungen, Fundraising). Im Berichtsjahr konnten ers-
te Erfolge verzeichnet werden: Eine Stiftung spendete CHF
20°000.-- fur die Tourismusentwicklung in den Parken und La
Loterie Romande CHF 50°000.- fur die «Route Verte».

Analyse der touristischen Wertschépfung
Nach der Kick-off Veranstaltung im Januar gleiste das Tou-
rismusteam des Netzwerks zusammen mit der fachlichen Un-
terstitzung von Florian Knaus (ETH Zurich) das Pilotprojekt
auf. Im Mai 2017 startete die Gastebefragung zur touristischen
Wertschopfung in den vier Parken Ela, Jura vaudois, Gantrisch
und Binntal. Diese Verteilung ist optimal, denn das Pilotprojekt
deckt somit die zwei Sprachregionen und sehr unterschiedli-
che Péarke (z.B. Feriendestinationen und Naherholungsgebie-
te) ab. So kann getestet werden, ob die Methode bei verschie-
denen Gastestrukturen funktioniert.

Wahrend eines Jahres verteilten die Parke an ca. 24 Tagen (in
der Hoch- und Nebensaison, an Wochentagen und -enden,
bei gutem und schlechtem Wetter) gleichzeitig Fragebdgen
und Postkarten mit einem Verweis auf die Online-Befragung
an moglichst alle Gaste (Ziel: 90% der Gaste zu erreichen). Die
Verteilpersonen waren nicht als Parkmitarbeitende gekenn-
zeichnet um eine mogliche Beeinflussung der Anftworten der
Gaste auszuschliessen. Die Resultate nach neun Monaten sind
erfreulich: Bis jetzt konnten Gber 12000 Fragebogen verteilt
werden, wobei der Rucklauf bei 28% liegt (d.h. 3500 ausgefull-
te Fragebogen). Das Ziel ist, in jedem der vier Parke rund 1000
Gastertckmeldungen zu erhalten. Dies konnte bei zwei der
vier Parke bereits erreicht werden. Die Koordination der Befra-
gung sowie die Erfassung der Antworten Ubernahm das Tou-
rismusteam der Geschaftsstelle. Die Auswertung erfolgt Mitte
2018 durch Florian Knaus. Die Methode wird anschliessend
Uberpruft, wo nétig angepasst und steht danach allen Parken
zur Verfugung. Die Kosten belaufen sich dank Nutzung von
Synergien auf ca. CHF 41'000.- pro Park, wobei Innotour 45%
der Kosten Ubernimmt.

Sondage visiteurs

Gasteumfrage

De nombreux

prix a gagner

ETHzirich

Befragung zur Wertschopfung im Parc Jura vaudois

Barrierefreier Tourismus
2017 lancierte das Netzwerk mit Pro Infirmis die Initiative zur
Erfassung der Zuganglichkeit touristischer Betriebe fur Perso-
nen mit Geh-, Seh-, Hor- oder mentaler Behinderung. Es fand
ein Erfa zum Thema «Langsamverkehr und Barrierefrei» statt,
wo ein Vertreter von Pro Infirmis die Ziele und Moglichkeiten
der Initiative prasentierte. Der Regionale Naturpark Gruyere
Pays-d’Enhaut und der Jurapark Aargau starteten als erstes
und liessen die wichtigsten 100 touristischen Infrastrukturen
(d.h. Hotels, Restaurants und Museen) Uberprufen. Zivildienst-
leistende und Mitarbeitende der Geschéftsstelle erfassten die-
se Daten mit einem Analyse-Tool von Pro Infirmis, welche in
deren Datenbank integriert und fur alle touristischen Partner
(z.B. Tourismusdestinationen) verfugbar sind. Akfuell wird
nach einer technischen Lésung gesucht, um diese Informatio-
nen in der Angebotsdatenbank und auf der interaktiven Karte
des Netzwerks sowie der Parke aufzuschalten.

La Route Verte
La Route Verte ist eine speziell fur E-Bike konzipierte Velo-
route, welche von Schaffhausen bis nach Genf fihrt und dabei
die sechs Regionalen Naturparke des Jurabogens durchquert.
95% der Route verlauft auf den Velo-Routen von SchweizMo-
bil, 25 Informationstafeln entlang der Routfe sind geplant. 18
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Tourismusorganisationen sowie Jura & Trois-Lac, SchweizMo-
bil und Rent a Bike stehen hinter diesem innovativen Projekt
und starken deren Zusammenarbeit. Die Route wird im Mai
2018 mit einer Pressekonferenz in den Parken Schaffhausen
und Chasseral lanciert. Sie ist 2018 die Key-Story der Parke bei
der Kampagne von Schweiz Tourismus «Zurlck zur Natur» mit
Schwerpunkt «Radsport». Die Route ist als Package mit Ge-
packtransport beim Touroperator Eurotrek buchbar.

Fahrtziel Natur
Die Kooperation «Fahrtziel Naftur» hat zum Ziel nachhaltige
Mobilitat und sanften Tourismus in den Parken zu férdern.
Seit 2016 1auft das Projekt als Pilot in den Bundner Parken in
Zusammenarbeit mit dem Netzwerk, VCS Graubinden, Bund-
ner Vogelschutz, RhB und PostAuto Graublnden. In den zwei
Jahren konnten Erfahrungen gesammelt, Angebote getestet
und die Kooperation gefestigt werden. Zusammen mit Grau-
bunden Ferien wurden zwei Pressereisen fur Journalisten aus
der Schweiz und Deutschland organisiert. Eine wichtige Starke
bei dieser Initiative ist, dass Vertreter von Transportunterneh-
men und Umweltschutzorganisationen zusammenarbeiten,
um Losungen fur die OV-Férderung zu finden. Das Projekt
wurde vor 16 Jahren in Deutschland initiiert, wo die Deutsche
Bahn zusammen mit BUND, VCD und NABU «Fahrtziel Natur»
grundeten. Vom deutschen Vorbild kénnen die Schweizer Or-
ganisationen viel lernen und kopieren, was eine effiziente Ent-
wicklung erméglicht. Ende Jahr starteten die Vorbereitungen

zur Ausweitung des Projektes auf die ganze Schweiz. Die BLS,
PostAuto Schweiz, Birdlife SVS, VCS sowie die Berner Parke
und Schaffhausen haben ihr Inferesse bereits angemeldet.

Touristische Erfahrungsaustauschtreffen
Insgesamt fanden 2017 drei touristische Erfahrungsaus-
tauschtreffen statt, an welchen 15 bis 35 Personen teilnahmen:
«Langsamverkehr und Barrierefrei», «Partnervereinbarungen
im Tourismus» und «Landschaftsvermittlung», wobei Letzte-
res vom Naturpark Pfyn-Finges organisiert und im Rahmen
des Projektes «TourArteScience» durchgefihrt wurde. Neben
den Erfas konnten dank Innotour-Geldern die Weiterbildungs-
kurse «Outdoor-Sicherheit» und «Kultur- und Landschaftsin-
terpretationen» von Interpret Europe fUr Parkmitarbeitende
je zweimal organisiert und teilfinanziert werden. Zudem be-
teiligte sich das Netzwerk bei der Fachtagung «Impulse fur
den Tourismus mit OV und Verkehrsmanagement», welche
von Bus alpin organisiert wurde. An der Tagung stellten Fach-
experten Projekte zur Férderung des OV im Tourismus vor.
An der Podiumsdiskussion nahm u.a. Stefan Muller-Altermatt,
Prasident des Netzwerks teil. Das Netzwerk war mit einem
Stand prasent und wurde als Mitorganisator kommuniziert.

La Route Verte — Die E-Bike Route fuhrt von Schaffhausen bis nach Genf durch die 6 Parke des Jurabogens.
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GEOINFORMATION

Auf Basis der Geodateninfrastruktur, welche vom Fachbereich
Geoinformation betrieben wird, kénnen die Parke ihre raum-
lichen Parkaufgaben mit ihren GIS-Systemen erfullen. 2017
wurde in den technischen Betrieb der Geodateninfrastruktur
investiert. Es wurde Diskplatz geschaffen und die Systemsi-
cherheit erhoht. Die GIS-Verantwortlichen der Parke erhielten
vom GIS-Team Antworten auf hunderte von Supportanfragen
und koénnen auf Gber 200 aktuelle Geodatensatze von Bund,
Kantonen und Drittanbietern zugreifen.

Beachtlich ist die Menge an aufbereiteten Karten fur die Of-
fentlichkeitsarbeit des Netzwerks und seiner Partner sowie
die Menge an Beratungen fur Kartenanfragen von Dritten. Die
Parke erreichen durch die Publikation auf Online-Kartenpor-
talen wie Google Maps, Outdooractive oder OpenStreetmap
eine grosse Sichtbarkeit.

Eine wichtige Arbeit leistete der Bereich Geoinformation hin-
sichtlich der Publikation der Parke auf den Plattformen von
SchweizMobil. Die jahrelangen Bemuhungen trugen Frichte,
so dass eine funktionale, asthefisch ansprechende Losung
entsteht, um die Parke auf der wichtigsten Langsamverkehrs-
Plattform der Schweiz zu kommunizieren.

PARKE UNTERSTUTZEN @ FAVORITEN MEDIEN Joss KONTAKT DE FR IT EN SUCHEN Q

Aktuelles  Die Schweizer Pirke  Pdrke entdecken Uber das Netzwerk  Kleine Weltwunder

Der Bereich Geoinformation konnte sein Know-how bzgl. Wis-
senstransfer an die anderen Bereiche des Netzwerks weiterge-
ben. Zudem haben die Mitarbeiterinnen Projektleitungsarbeit
fur das Redesign von parks.swiss und von «Parke entdecken»
geleistet. Sie engagierten sich auch daflr, dass die Parke vom
neuen Design der Webkarte und der Angebotslisten profitie-
ren kénnen.

Sehr erfreulich war zum Jahresende die Zusage vom UNESCO
Weltnaturerbe Schweizer Alpen Jungfrau-Aletsch, ab 2018 die
Geodateninfrastruktur des Netzwerks kostenpflichtig zu nut-
zen. Ein weiterer Nutzer wird das Parkprojekt Val Calanca sein.

£

~ e Ort/Koordinaten Q

Die Webkarte der Schweizer Parke
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PRODUKTELABEL

Die Arbeiten fur das Produktelabel im Rahmen des Mandats
fur die Konsultativgruppe Produktelabel verliefen auch 2017
in einer generellen Sicht nicht mit dem gewunschten Erfolg.
Es gelang insbesondere nicht, Losungen fur die Zertifizierung
von Produkte- und Dienstleistungskategorien neben den Le-
bensmitteln zu finden. Die Auseinandersetzung dreht sich um
die Frage, wie viel Raum und Anreiz den Péarken fur die regi-
onalwirtschaftliche Entwicklung gegeben werden soll und mit
wie viel Qualitatssicherung und Kontrolle dies verbunden sein
muss.

Durch den fehlenden Entscheid blieben Initiativen der Parke
im Bereich Holz auf der Basis individueller Partnerschaften
beschrankt und auch fur das Gastgewerbe wird nun auf der
Ebene individueller Partnerschaften weitergearbeitet. Ziel ist
hier eine Lésung mit gleichen Kriterien fur alle Parke, wel-
che spéater auch eine Zertifizierung ermoglicht. Fur den Teil
Gastronomie hat die Regionalmarke in ihren Richtlinien die
Méglichkeit fur eine Zertifizierung eréffnet.

Im Spatsommer besuchte der Markenbeirat den Jurapark Aar-
gau und unterhielt sich intensiv mit drei Produzenten und den
Verantwortlichen des Parks Uber deren Bedurfnisse. Damit
setzte er einen Startpunkt fr den Prozess «Strategie Produk-
telabel» welcher 2018 effektiv umgesetzt und abgeschlossen
werden soll. Die Hauptziele sind, das Markenversprechen tber
die Regionalitat hinaus zu konkretisieren und anschliessend
die Prozesse und Akteure neu zu definieren.

i

Zusammenarbeit mit dem Verein Schweizer
Regionalprodukte

Die Zusammenarbeit mit dem Verein Schweizer Regionalpro-
dukte konnte 2017 konsolidiert werden. Francois Margot und
Christian Stauffer sind vom BAFU als Markeninhaber in die
Richtlinienkommission delegiert und vertreten dort die Parke,
z. B. fur Ausnahmegesuche oder auch im Rahmen von gene-
rellen Diskussionen. Diese fokussierten sich 2017 im Zusam-
menhang mit Ausnahmegesuchen auf die Frage der Regiona-
litat als Kernwert der Regionalmarken.

Ein weiteres wichtiges Thema war die Umsefzung von «regio.
garantie». Diese Umsetzung stellt die Parke respektive die
Produzenten vor einige Herausforderungen. Die Parke mach-
ten deutlich, dass die Regionalmarke respektive der Park pri-
oritar kommuniziert wird, dass aber auch das grine Quadrat
Platz finden muss. Trotz zwei Anldufen konnte bis Ende Jahr
keine gultige Losung gefunden werden.

Zertifizierungsfirmen
Bioinspecta hat die Akkreditierung fur Parkprodukte geplant
und Ende Jahr das entsprechende Audit durchgefihrt. Damit
wird ab 2018 eine Auswahl von zwei Zertifizierungsfirmen be-
stehen (OIC und Bioinspecta).

Im Zusammenhang mit der geplanten Erfassung der Wert-
schépfung der Produkte wurde auch eine infensivere Zu-
sammenarbeit mit OIC gesucht. Deren Datenbank steht dem
Netzwerk nun offen, allerdings sind mit der bestehenden L6-
sung keine verntnftigen Auswertungen moglich. Eine neue
Datenbanklésung wird ab 2018 zur Verflgung stehen.

" IJI II' j ‘ulkiii;il‘d‘

Parc naturel régional Gruyere Pays-d’Enhaut — Sortiment von Parkrpodukten
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Jurapark Aargau — im nordoestlichen Teil zwischen Hottwil und Mandach
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FINANZEN

FINANZIERUNG

Finanziell werden die Aktivitaten des Netzwerk Schweizer
Parke vor allem vom Bund getragen. Am wichtigsten sind die
Finanzhilfevertrage zwischen dem Netzwerk und dem BAFU
sowie dem SECO im Rahmen von Innotour. Beide Vertra-
ge haben eine Laufzeit von 2016 - 2019. Zuséatzlich hat das
BAFU dem Netzwerk Mandate im Bereich Geoinformation,
Sekretariat Nationale Konsultativgruppe Produktfelabel und
Medienmonitoring erteilt. Die Geschaftsstelle des Netzwerk
Schweizer Parke erfiillt verschiedene Aufgaben wie Offentlich-
keitsarbeit, Kooperationen, Erfahrungsaustausch und Wissen-
stransfer, welche sich ausdrucklich auf die Parkeverordnung
(Art. 28 und 29) stutzen. Diese sind nur Dank der Finanzhilfe
fur Basisleistungen durch das BAFU moglich.

Im Rahmen des Innotourprojektes wurden bis Ende 2017 eine
Vielzahl von Projekten aus den Parken unterstltzt. Einige
wichtige Projekte werden zentral von der Geschaftstelle des
Netzwerks in Bern durchgefuhrt.

Parc Ela — Unteres Albulatal im Kanton Graubtnden

Im Rahmen des Projekts «Lebendige Traditionen in Parken
und UNESCO-Welterbestatten» beteiligte sich das Bundesamt
far Kultur mit einem Betrag.

Die Beitrage der Parke, welche neben den Ublichen Jahresbei-
tragen auch spezifische Beitrage fur Marketing und Kommu-
nikation sowie fur die GIS-Lizenzen umfassen, lagen auf dem
Niveau der Vorjahre.

Im Weiteren haben die elf Kantone Aargau, Bern, Freiburg,
Graubtnden, Neuenburg, Schaffhausen, Solothurn, Tessin,
Waadt, Wallis und Zurich das Netzwerk mit finanziellen Beitra-
gen unterstutzt. Mit der finanziellen Unterstitzung des Netz-
werks demonstrierten die Kantone, dass ihnen die Vernetzung
und Zusammenarbeit der Parke ein wichtiges Anliegen ist.
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BILANZ UND
ERFOLGSRECHNUNG

Die Rechnung 2017 schliesst mit einem Verlust von CHF
23132. Damit verringert sich das Eigenkapital auf CHF 210157
Die Reserven liegen damit auf einem kritischen Niveau.

2017 hat sich deutlich gezeigt, dass die Leistungen mit dem
bisherigen Personal, teilweise alljghrlich wechselnde Prakti-

Konsolidierte Bilanz Netzwerk Schweizer Parke 2017

kanten, nicht dauerhaft erbracht werden kénnen. In der Ge-
schéaftsstelle wurde deshalb die Praktikantin durch eine dauer-
haff angestellte Assistentin ersetzt und die Kapazitadten in der
Kommunikation wurden um 60 % erhoht. In dieser Konstella-
fion auf eine ausgeglichene Rechnung zu kommen ist nicht
moglich.

AKTIVEN 2017 2016
Kassa 365 102710
Bankkonto Geschéftsstelle (Raiffeisen) 308473.71 8585619
Bankkonto Innotour 2016-2019 (Raiffeisen) 340198.02 84321884
Bankkonto Geoinformation 2016-2019 (Raiffeisen) Q640774 97615
Postkonto Spenden 10703.84

Debitoren 2001100.38 425'725.83
Transitorische Aktiven (Vorauszahlung Messen 2013) 4116.00 33‘000.00
Mobiliar und Blrogerate 100 100
Mietkaution BKB 403760 404045
Total Aktiven 964‘041.94 1420‘801.31
PASSIVEN 2017 2016
Fremdkapital

Kreditoren 187128.60 137'656.46
Transitorische Passiven 402100.00
Mehrwertsteuerabgrenzung 740741 740740
Ruckstellungen Innotour Il 514686.54 605'686.54
Riickstellungen Uberzeit / nicht bezogene Ferien / Weiterbildungen 24662.25 24662.25
Ruckstellungen Integration Parkperimeter 20'000.00 10‘000.00
Total Fremdkapital 753884.80 1187°512.65
Eigenkapital Geschaftsstelle am 11. 233288.66 185263.66
Ergebnis konsolidiert -23131.52 48'025.00
Total Eigenkapital 21015714 233288.66
Total Passiven 96404194 1420°801.31
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KOSTEN- UND
LEISTUNGSRECHNUNG

Erfolgsrechnung 2017: Geschéftsstelle (inkl. Geoinformation) und Innotour 2017 Personalkosten

Die Geschaftsstelle des Netzwerks erbrachte 2017 insge-
samt 19639 Arbeitsstunden (2016: 16219.75). Davon entfielen
59.60% (2016: 60.52%) auf die Grundleistungen («Vernet-
400°000.00 zungy, Vertretung» und «Offentlichkeitsarbeit» inkl. Adminis-

ERTRAG Geschéftsstelle Innotour

Bund (BAFU/SECO/BAK) 909'374.00 ; }

Bund Mandat GIS (brutto) (BAFU) 33000000 tration), 2695% (2016: 17.20 %) auf das Innotourprojekt und
Mehrwertsteuer Mandat GIS 24744 45 1345% (2016:1775%) auf GIS.

Beitrage Kantone 30'000.00 hk

Beitrage Parke 211'535.00 22005675 . o S'ac °SA'fe"' '

Ubrige Beitrage und Ertrage 5440273 154974 O Die Sachkosten sind dhnlich verteilt wie die Personalkosten. In

den Bereichen Administration sowie Erfa und Wissenstransfer
Total Ertrag 1510567.28 774331.69 sind d|§ Sachkqs’ren anfeﬂsmas&g etwgs tiefer, bei Innotour
und bei der Geoinformation dagegen héher.

AUFWAND Geschéftsstelle Innotour

Gesamtkosten
Personalaufwand 768922 36 33483087 Die Projekte Innotour und Geoinformation machen zusammen
Buro Sachaufwand 107‘659.74 33600 bO gut die Halfte des Gesamtaufwands aus, die Offentlichkeitsar- Personalkosten
Verein Sachaufwand 30‘003;16 : beit rund ein Viertel. Der Gbrige Aufwand verteilt sich auf die
Erfa und Wissenstransfer Sachaufwand 66‘556‘18 Bereiche Kooperationen und die weiteren Tatigkeiten. Die Ad-
Kooperationen Sachaufwand 10‘406;11 52575 ministration verursachte 14% der Gesamtkosten. Dieser Anteil
Offentlichkeitsarbeit Sachaufwand 279791 46 ' war wegen intensiver Bemuhungen um qualitative Verbesse-
Sachaufwand GIS 240‘518.85 rungen hoher als in den Vorjahren.
Ubriger Sachaufwand 421999 4940
Projektaufwand 55567.65 49540375
Aufwandminderung durch Vorsteuer -22'033.79
Ruckstellungen Innotour -91'000.00
Total Aufwand 1534611.72 773418.77
Ertrag/Verlust -24‘044.44 912.92
Gesamtaufwand alle Bereiche 2‘308‘030.52

* Eigenleistungen Netzwerk und Parke sind in der Jahresrechnung nicht ausgewiesen.

Sachkosten

H Verein/Admin

M Erfa und Wissenstransfer
B Kooperationen

m Offentlichkeitsarbeit

¥ Innotour

1 Geoinformation
Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemass den Vorschrif-

ten des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel Gber die = Produktelabel
kaufmannische Buchfihrung und Rechnungslegung des Obli-
gationenrechtes (Art. 957 bis 962) erstellt. H Bildung Gesamtkosten
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DATEN ZUM )
NETZWERK SCHWEIZER PARKE

MITGLIEDER DES VEREINS

Das Netzwerk Schweizer Parke zédhlte zu Beginn des Jahres
2018 19 ordentliche und 5 assoziierte Mitglieder.

Mitgliederliste des Netzwerk Schweizer Parke
am 31. Dezember 2017
Anerkennung aufgrund des Nationalparkgesetzes
— Schweizerischer Natfionalpark (seit 1914)

Anerkennung als Park von nationaler Bedeutung (in Betrieb)

— UNESCO Biosphére Entlebuch (Label Regionaler Natur-
park seit 2008, Biosphare seit 2001)

— Wildnispark Zurich Sihlwald (Naturerlebnispark seit 2010)

— Naturpark Thal (Regionaler Naturpark seit 2010)

— UNESCO Biosfera Val Mustair (Regionaler Naturpark seit
20711, Biosphare mit Schweizerischem Nationalpark seit
2010)

— Landschaftspark Binntal (Regionaler Naturpark seit 2012)

— Parc régional Chasseral (Regionaler Naturpark seit 2012)

— Naturpark Diemtigtal (Regionaler Naturpark seit 2012)

— Parc Ela (Regionaler Naturpark seit 2012)

— Naturpark Gantrisch (Regionaler Naturpark seit 2012)

— Jurapark Aargau (Regionaler Naturpark seit 2012)

— Parc nafurel régional Gruyere Pays-d’'Enhaut (Regionaler
Naturpark seit 2012)

Proggetto Parco Nazionale del Locarnese — Nationalpark-Kandidat

— Naturpark Beverin (Regionaler Naturpark seit 2013)

— Parc du Doubs (Regionaler Naturpark seit 2013)

— Parc Jura vaudois (Regionaler Naturpark seit 2013)

— Naturpark Pfyn-Finges (Regionaler Naturpark seit 2013)

Anerkennung als Kandidat fur einen Park von nationaler Be-

deutung

— Progetto Parco Nazionale del Locarnese (Kandidat Nati-
onalpark)

— Naturpark Schaffhausen (Kandidat Regionaler Naturpark,
in Betrieb seit Januar 2018)

— Parc naturel périurbain du Jorat (Kandidat Naturerlebnis-
park)

Assoziierte Mitglieder

Der Bestand an assoziierten Mitgliedern hat sich im Jahr 2017
auf funf erhéht. Zu den bisherigen assoziierten Mitgliedern
UNESCO Welterbe Schweizer Alpen Jungfrau-Aletsch, Tek-
tonikarena Sardona und UNESCO Weltnaturerbe Monte San
Giorgio sind das UNESCO Weltkulturerbe Lavaux und das
Smaragdgebiet Oberaargau gestossen. Die assoziierten Mit-
glieder koénnen an Erfahrungsaustauschtreffen feilnehmen
und werden bei wichtigen Themen, wie z. B. beim immateriel-
len Kulturerbe, einbezogen.
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STATISTISCHE DATEN
ZU DEN PARKEN

Die Schweiz zahlt zurzeit (Januar 2018) 19 Parke und Parkpro- ~ Schweiz entspricht. 220 Schweizer und 2 deutsche Gemein-
jekte, davon sind 17 in Betrieb und 2 in Errichtung. Sie bele-  den mit insgesamt 259791 Einwohnern beteiligen sich an den
gen 5266 Quadratkilometer, was 12.76% der Landesflache der  Schweizer Parken. Nachstehend einige Daten zu den Parken.

Status Name des Parks Flache km? Anteil an Gemeinden  Bevélkerung
Fliche der  am Park im Dezember
Schweiz beteiligt 2016

in Betrieb Schweizerischer Nationalpark 170 0.41% 4 0
UNESCO Biosphére Entlebuch 394 096% 7 17'798

Wildnispark Zurich Sihlwald 1l 0.03% 5 80

Naturpark Thal 139 0.34% 9 14770

Biosfera Val Mustair* 199 0.48% 1 1581
Landschaftspark Binntal 181 0.44% 5 1294

Parc régional Chasseral 388 094% 21 38476

Naturpark Diemftigtal 136 0.33% 2 2326

Parc Ela 548 133% 6 5402

Naturpark Gantrisch 404 098% 22 37092

Parc naturel régional Gruyere Pays-d‘Enhaut 503 122% 13 14542

Jurapark Aargau 241 0.58% 28 40891

Naturpark Beverin 412 100% i 3152

Parc du Doubs 294 0.71% 16 14322

Parc Jura vaudois 531 1.29% 30 34690

Naturpark Pfyn-Finges 277 0.67% 12 11255

Regionaler Naturpark Schaffhausen 209 0.51% 15 19900

in Errichtung  Progetto Parco Nazionale del Locarnese 216 0.52% 8 2200
Parc naturel périurbain du Jorat 22 0.05% 8 20

TOTAL 5266 12.76% 222 259791

Parc naturel périurbain du Jorat — Naturerlebnispark-Kandidat
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VORSTAND

Im Verlaufe des Jahres 2017 sind Luca Baggi (Parc Adula), Pe-
ter Oggier (Naturpark Pfyn-Finges) und Olivier Schar (Parc
Jura vaudois) aus dem Vorstand des Netzwerk Schweizer Par-
ke zurlUckgetreten. Dominique Weissen wurde an der GV im
Binntal und Dieter Muller an der GV im Parc Chasseral neu

Vorstandsmitglieder des Netzwerk Schweizer Parke
— Stefan Muller-Altermatt, Prasident

— Fabien Vogelsperger, Vizeprasident, Parc régional Chasseral
— Samantha Bourgoin, Progetto Parco Nazionale del Locarnese
— Flurin Filli, Schweizerischer Nationalpark

— Theo Schnider, UNESCO Biosphéare Entlebuch

— Dieter Mdller, Parc Ela

— Karin Hindenlang, Wildnispark Zurich Sihlwald

— Dominique Weissen, Landschaftspark Binntal

—

Der Vorstand im Juni 2017 im Landschaftspark Binntal

gewahlt. Damit zahlt der Vorstand des Netzwerks Ende De-
zember acht Mitglieder. Prasident ist Stefan Miller-Altermatt,
Nationalrat. Die Ubrigen sieben Mitglieder des Vorstandes ha-
ben allesamft leitende Funktionen in Parken inne:
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MITARBEITENDE
DES NETZWERK SCHWEIZER PARKE 2017

Mitarbeitende Funktion/Arbeitsbereich % Dauer
Geschéftsstelle
Christian Stauffer Geschaftsfuhrung 100 01.01-311217
Liza Nicod Bereichsleitung Offentlichkeitsarbeit 50 01.01.-311217
Andrea Hubacher-Jordan Bereichsleitung Administration, Technik, Bildung 40-60 01.01-311217
Marion Sinniger Projektleitung Offentlichkeitsarbeit

und Bereichsleitung Produkte 50 01.01-30.0617
Cécile Wiedmer Stv. Bereichsleitung Offentlichkeitsarbeit 50 - 80 01.01.-31.0317

Projektleitung Fundraising und Lebendige Traditionen 01.04-311217
Nicolas Leippert Projektleitung Angebotsdatenbank - App 20 01.01-311217
Agnes Truffer Mitarbeiterin Administration 35-40 01.01-311217
Bettina Erne Mitarbeiterin Parke-Markt 60 01.04.-31.0517
Mireille Rotzetter Projekleiterin Offentlichkeitsarbeit 90 01.04-311217
Noémi Bumann Praktikantin Offentlichkeitsarbeit 90 01.01-15.0117
Mélanie Buntschu Praktikantin / Assistenz Geschaftsfihrung 90 01.04-311217
Silvie Kipfer Praktikantin Geschaftsfuhrung 100 01.01-07.0417
Lukas Mauerhofer Praktikant Kommunikation 80 16.01-21.0417
Estelle Paratte Praktikantin Kommunikation 40-100 16.09-311217
Lukas Zemp Zivi Geschaftsfuhrung 100 12.09-121217
Innotour-Projekt
Tina Muller Projektleitung; Stv. Geschéaftsfuhrung 80 01.01-311217
Rianne Roshier Projektleitung 70 01.01-311217
Elisa Strecke Projektleitung 50 16.04-311217
Ramona Liebeton Projektleitung (BNF-Einsatz) 60 06.08-311217
Ruslan Sialm Praktikant 80 01.01-19.05.17
Claudio Fohn Praktikant 100 01.06-311217
Simon Dalcher Zivi 100 0210-311217

Kompetenzzentrum Geoinformation

Tamara Estermann
Erica Baumann

Das Netzwerk beschaftigte 2017 insgesamt 21 Personen, da-
von 9 Festangestellte, 3 befristete Angestellte, 7 Praktikantin-
nen und Praktikanten und 2 Zivildienstleistende. Infolge von
Muftterschaftsurlaub und Krankheitsausfall gab es 2016/2017
mehr personelle Wechsel als in den vorherigen Jahren.

Bereichsleitung GIS 80 01.01.-311217
Projektleitung GIS 70 01.01-311217

Das Netzwerk-Team am Parke-Markt 2017
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